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RESUMO

Esta dissertacdo apresenta o resultado de uma pesquisa que teve como objetivo geral
investigar como o género propaganda é abordado em relagdo aos aspectos linguistico-
discursivos nas provas de Linguagens, Cédigos e suas Tecnologias (LCT) do Exame
Nacional do Ensino Médio (ENEM), de 2009 a 2017, e no livro didatico (LD) “Lingua
portuguesa: linguagem e Interacdo” de Faraco, Moura e Maruxo Jr. A pesquisa esta
vinculada ao Grupo de Pesquisa Alfabetizacéo e Letramento Escolar (ALFALE), da linha
de pesquisa “Linguagens, cultura e construcdo de conhecimento: perspectivas historica
e contemporanea”, no Programa de Pds-Graduacdo em Educacdo do Campus
Universitdrio de  Rondonépolis, Universidade Federal de Mato Grosso
(PPGEdu/CUR/UFMT). As principais questdes que nortearam a pesquisa foram: como €
tratado o género propaganda no livro didatico e nas provas do ENEM? Quais tipos de
atividades didaticas foram propostas para trabalhar o género propaganda: de leitura, de
gramatica, de producdo de texto, de producdo oral? Com metodologia centrada na
pesquisa documental, sdo descritos e analisados aspectos qualitativos inerentes a
presenca do género propaganda no livro didatico e nas provas do ENEM, os quais
constituem o corpus de toda essa investigacdo. Tomou-se como referencial teérico para
discussdo de géneros textuais, os estudos de autores na perspectiva bakhtiniana, tais
como, Rojo (2005) e Silva (2014). Para a discussao do género propaganda, amparou-se
em Carvalho (2000), Sandamann (1997), Gongalez (2009), Brand&o (2004). Em relacdo
a tematica das propagandas presentes no livro didatico, é de carater social, quanto as
provas do ENEM, a maioria das propagandas € educativa, como: campanha de
prevencdo a saude e sensibilizacdo de problemas sociais. As atividades propostas no
livro didatico tém objetivos diversos, como questdo de leitura, de gramatica, producéo
textual e oral. Quanto ao resultado da pesquisa evidenciamos que as atividades
analisadas, nos dois documentos, exigem diferentes conhecimentos do leitor, como
conhecimento linguistico, conhecimento de mundo e conhecimento interacional, a partir
de situagdes concretas de comunicacao.

Palavras-chave: Exame Nacional do Ensino Médio (ENEM). Linguagens, Cédigos e
suas Tecnologias (LCT). Género propaganda. Livro didatico do Ensino Médio de Lingua
Portuguesa



ABSTRACT

This dissertation presents the result of a research that had as general objective to
investigate how the advertising genre is approached in relation to the linguistic-
discursive aspects in the tests of Languages, Codes and its Technologies (LCT) of the
National High School Exam (ENEM), of 2009 to 2017, and in the textbook (LD)
“Portuguese Language: Language and Interaction” by Faraco, Moura and Maruxo Jr.
The research is linked to the Alphabetization and School Literacy Research Group
(ALFALE), from the research line “Languages, culture and knowledge construction:
historical and contemporary perspectives ”, in the Graduate Program in Education of the
University Campus of Rondonépolis, Federal University of Mato Grosso (PPGEdu / CUR
/ UFMT). The main questions that guided the research were: how is the advertising
genre treated in the ENEM textbook and exams? What types of didactic activities were
proposed to work the advertising genre: reading, grammar, text production, oral
production? With a methodology centered on documentary research, qualitative aspects
inherent to the presence of the advertising genre in the textbook and ENEM tests are
described and analyzed, which constitute the corpus of all this research. It was taken as
theoretical reference for discussion of textual genres, the studies of authors in the
Bakhtinian perspective, such as Rojo (2005) and Silva (2014). For the discussion of the
advertising genre, it was supported by Carvalho (2000), Sandamann (1997), Goncalez
(2009), Brandao (2004). Regarding the theme of advertisements in the textbook, it is
social, as for ENEM tests, most advertisements are educational, such as: health
prevention campaign and awareness of social problems. The activities proposed in the
textbook have different objectives, such as reading, grammar, textual and oral
production. As for the result of the research, we evidenced that the analyzed activities, in
both documents, require different knowledge of the reader, such as linguistic knowledge,
world knowledge and interactional knowledge, from concrete communication situations.

Keywords: National High School Exam (ENEM). Languages, Codes and their
Technologies (LCT). Advertising genre. Portuguese Language High School Textbook
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1 INTRODUCAO

Esta dissertacdo é vinculada ao Grupo de Pesquisa Alfabetizacdo e
Letramento Escolar (ALFALE), da linha de pesquisa “Linguagens, cultura e
construcdo de conhecimento: perspectivas historica e contemporanea”, no
Programa de PoOs-Graduacdo em Educacdo do Campus Universitario de
Rondonodpolis, Universidade Federal de Mato Grosso (PPGEdu/CUR/UFMT). O
presente trabalho tem como foco o estudo do género propaganda presente na
prova de Linguagens, Cadigos e suas Tecnologias (LCT), do Enem de 2009 a
2017, e no livro didatico “Lingua portuguesa: linguagem e interagédo”, dos autores
Faraco, Moura e Maruxo Jr. (2016).

Para compreendermos nosso objeto de investigacdo, fizemos,
inicialmente, o estudo do estado da arte do tema em questéo a fim de sabermos,
especificamente, o que se investigou sobre o ensino do género propaganda nos
LDP (Livros Didaticos de Portugués) do Ensino Médio (EM) e nas provas do
ENEM (Exame Nacional do Ensino Médio).

No que tange as provas do ENEM, ndo encontramos pesquisas
especificas que abordaram nosso objeto de trabalho, entretanto identificamos
estudos que investigaram o género propaganda nos livros didaticos de Lingua
Portuguesa do Ensino Fundamental e Médio e nas aulas de Lingua de
Portuguesa, a saber: “A presenca dos géneros na esfera propaganda no livro
didatico de Lingua Portuguesa” (COSTA, 2008) e “Um olhar sobre a propaganda
no livro didatico em aulas de Lingua Portuguesa no ensino médio” (CHAVES,
2007).

Apesar de o trabalho de Sueli Costa (2008) tratar do género propaganda
e de ter sido, também, fonte tedrica para nossa pesquisa, optamos por
apresentar os resultados apenas de Chaves (2007), que investigou como foi
tratado o género propaganda no LDP do EM, uma vez que isso é foco do nosso
trabalho.

Chaves (2007) realizou um estudo para identificar como as propagandas
aparecem no LDP do EM nos livros didaticos: “Portugués: Lingua e Literatura”,
de Maria Luiza Abaurre, Marcela Nogueira Pontara e Tatiana Fadel (2000),

volume udnico, e “Curso de Gramatica Aplicada aos Textos”, do autor Ulisses
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Infante (2001). Além disso, a pesquisadora observou como os professores de
uma determinada escola trabalhavam com o género proposto no Livro Didatico
(LD).

Em relacdo aos temas das propagandas, a autora constatou que sao
interessantes e de relevancia social, “porém as escritoras do livro didatico, em
momento algum, elaboraram e, ou, direcionaram para professores e alunos um
debate sobre o conteudo da propaganda” (CHAVES, 2007, p. 78). No que diz
respeito a postura metodolégica dos professores quanto aos temas, néo
souberam aproveitar o momento da relagéo ensino-aprendizagem para “explorar
qual teria sido a intencdo das autoras do livro didatico em ter escolhido aquela
propaganda para ser utilizada em sala de aula” (CHAVES, 2007, p. 75).

Chaves observou que muitas questdes do LDP estdo voltadas para o
ensino de gramatica e que os professores ainda apresentam “um ensino focado
na gramatica normativa [...] ao observar o modo como trabalharam as
propagandas do livro didatico e de que forma se procedeu a interacdo de seus
alunos” (CHAVES, 2007, p. 105).

Ainda sobre o ensino, Chaves fez uma reflexdo importante sobre a

metodologia. Segundo ela, é preciso definir uma

metodologia de interpretacdo do texto publicitario no livro
didatico de lingua portuguesa. As sugestfes de leitura para esse
tipo de texto séo insuficientes, ndo ativam nem motivam o aluno
a refletir e valorizar esse género textual. (CHAVES, 2007, p. 107)

Considerando esses dados, acreditamos que nosso trabalho, contribuira com as
praticas pedagogicas dos professores de Lingua Portuguesa e com a minha
também, pois poderemos repensar nossas acdes didaticas e, assim, apresentar
propostas didaticas para a propaganda que permitam aos alunos refletirem
sobre os processos de elaboragéo e 0s recursos linguistico-discursivos
empregados no referido género.

Essa intencdo esta ligada a trajetoria profissional desta pesquisadora, que
€ graduada e especialista em Lingua Portuguesa pela Universidade Federal de
Mato Grosso (UFMT) e atua, h4 mais de dez anos, como professora da
respectiva disciplina com alunos do Ensino Médio na rede estadual de Mato

Grosso. Tal desejo € por entender que o ensino dos géneros € essencial para
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gue os alunos aprendam a ler e a escrever textos que fazem parte de seu
cotidiano e de outros espacos sociais dos quais eles possam vir a participar, pois
0s géneros exercem um fundamental papel social quando o assunto é
comunicacao.

De acordo com Marcuschi (2008, p. 18), “o estudo dos géneros € uma
fértil area interdisciplinar, com atencéo especial para o funcionamento da lingua
e para as atividades culturais e sociais”. Para o autor, 0s géneros se manifestam

nas mais diversas situacfes de comunicacao,

sdo os textos que encontramos em nossa vida didria e que
apresentam  padrdes  sociocomunicativos  caracteristicos
definidos por composi¢Bes funcionais, objetivos enunciativos e
estilos concretamente realizados na integracdo de forcas
histéricas, sociais, institucionais e técnicas. (MARCUSHI, 2008,
p.155)

Os géneros podem ser classificados conforme com a situacdo de
producdo de um texto, como o assunto, a situacdo e o papel dos interlocutores.
Marcuschi (2008) lista alguns deles, tais como: romance, telefonema, carta
pessoal, carta comercial, bilhete, aula expositiva, reunido de condominio,
horéscopo, resenha, conversacdo espontanea, edital de concurso, inquérito
policial e propaganda.

Nessa lista do autor, podem ser acrescidos outros tantos, pois, consoante
com Bakhtin (2016), a riqueza e a variedade dos géneros sao infinitas, ja que a
variedade da atividade humana é inesgotavel, uma vez que 0s géneros Sao
criados (ou surgem) a partir da necessidade de comunicacdo e, por isso, sao
considerados “relativamente estaveis” (BAKHTIN, 2016, p.12). As necessidades
comunicativas ou sociointerativas sdo um campo fecundo para 0S novos
géneros, mesmo que esses se apresentem como uma modernizacdo de outros
ja bastante explorados.

Nessa perspectiva, podemos lancar um olhar atento para o género
propaganda, que esta presente praticamente em todos 0s meios de
comunicac&o por meio de varios portadores® (jornais, revistas, livros, cartazes,

cinemas, televisdo, internet etc.). No que tange ao meio educacional, a

! Para este trabalho, utilizamos o termo “portador” para referenciar os locais ou espagos onde
estéo alocados os textos. Para alguns autores, esse termo é substituido por “suporte”.
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propaganda aparece no livro didatico com funcgbes diversas, como: ensino de
gramatica, producdo textual, leitura e interpretacéo texto, entre outros.

Refletindo sobre as afirmacfes enunciadas anteriormente, esta pesquisa
tem como objetivo geral investigar como o género propaganda € abordado em
relacdo aos aspectos linguistico-discursivos nas provas de Linguagens, Codigos
e suas Tecnologias (LCT) do Exame Nacional do Ensino Médio, de 2009 a 2017,
e no livro didatico “Lingua portuguesa: linguagem e Interagao” de Faraco, Moura
e Maruxo Jr.

Partindo desse objetivo geral, temos os seguintes objetivos especificos:

e Analisar como o género propaganda € abordado na cole¢do Lingua

Portuguesa: Linguagem e interacdo e na prova de LCT do ENEM.

e Identificar quais atividades didaticas sdo propostas para trabalhar o

género propaganda.

e Investigar os tipos de propagandas que sdo trabalhados no livro

didatico em pauta e nas provas de LCT do ENEM, dentro do periodo

estabelecido.

Para a realizacdo deste estudo, as perguntas que nortearam a pesquisa
foram: Que tipo de propaganda é trabalhado? Qual é o foco atribuido a
linguagem nessas propostas? Atribuindo especial atencdo ao LD como material
gue potencialmente contribui na preparacdo do aluno para a prova do ENEM,
pretendeu-se, ainda, compreender: quais tipos de atividades didaticas foram
propostas para trabalhar o género propaganda: de leitura, de gramatica, de
producao de texto, de producédo oral?

Essas questdes, foram analisadas a partir dos resultados obtidos no LDP
de EM e nas provas em questdo, constituiram as analises aqui pretendidas, pois
a legitimacao do género propaganda, com finalidade pedagdgica, causa algumas
preocupacdes, devido ao fato de se associa-lo como meio de atender a
interesses comerciais e o de que nao teria relagdo com o processo didatico. O
texto publicitario, ao sair dos portadores convencionais e ser inserido no livro
didatico, passa a ser um material pedagdgico que deve trabalhado em sala além
dos aspectos linguisticos.

A escolha da colecdo se justifica pelo fato de ter sido aprovado pelo
Programa Nacional do Livro Didatico (PNLD), chegando a sua 32 edicdo e,
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ainda, conforme destacado pelo Guia do PNLD/EM 2018, estarem presentes
nessa colecdo as praticas de linguagem, desde as cotidianas até as mais
institucionalizadas e elaboradas. Além disso, contempla o estudo do género
propaganda, foco deste estudo, sendo uma das cole¢cbes mais escolhidas pelos
professores para serem trabalhadas nas escolas publicas, segundo informagéo
contida no site do Fundo Nacional de Desenvolvimento da Educacdo (FNDE)?.

Outro motivo pela qual a colecéo foi selecionada para nossa pesquisa foi
porque, quando a elegemos, estava acontecendo o processo de selecdo para
LD do EM para o triénio de 2018 a 2020 e esta colecao era a primeira opgao de
escolha na escola em que a pesquisadora leciona. No entanto, a colecao de LP
recebida nessa instituicdo foi a segunda opcéo indicada e como a pesquisa ja
havia sido iniciada, decidimos pela manutencéo da primeira colecéo.

A escolha das provas do ENEM se justifica por se tratar de um
instrumento oficial de avaliacdo que tem como objetivo “avaliar o desempenho
individual do participante ao final do ensino médio” (BRASIL, 2018, p 2), além de
selecionar estudantes de todo o pais para instituicbes federais de ensino
superior por meio de programas do governo federal, como o Sistema de Selecao
Unificada (SISU), o Programa Universidade para Todos (PROUNI) e o Fundo de
Financiamento Estudantil (FIES).

Para descrever e analisar o referido processo de ensino-aprendizagem,
esta dissertacdo esta organizada em sete capitulos, incluindo esta introducao.
No segundo capitulo, abordamos os aspectos metodoldgicos aplicados para a
realizacdo deste trabalho. A primeira etapa envolveu uma analise documental,
uma vez que foram analisadas as provas do ENEM (edicGes de 2009 a 2017) e
a colecdo “Lingua portuguesa: linguagem e interacdo”, volume 2, de Faraco,
Moura e Maruxo Jr. (2016).

Em nosso terceiro capitulo, “Abordagem tedrica sobre géneros”, trazemos
as bases tedricas que nos ancoraram para refletir acerca de géneros.
Apresentamos, ainda, uma revisdo de literatura sobre o estudo especifico do

género propaganda, o qual € objeto de nosso trabalho.

“Informac8o contida no site:  <https://www.fnde.gov.br/programas/programas-do-
livro/pnld/dados-estatisticos>. Acesso em 18 de outubro de 2017.


https://www.fnde.gov.br/programas/programas-do-livro/pnld/dados-estatisticos
https://www.fnde.gov.br/programas/programas-do-livro/pnld/dados-estatisticos
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No quarto capitulo, discorremos sobre o papel do Livro Didatico de
Portugués e apresentamos a finalidade do Programa Nacional do Livro Didatico
do Ensino Médio (PNLD/EM). Por fim, mostramos a estrutura do LD em analise,
como cada unidade e cada capitulo da cole¢céo estdo organizados bem como a
andlise quantitativa para identificar a presenca do género propaganda na
colecéo.

Em seguida, no quinto capitulo, apresentamos o histérico e a estruturacéo
do ENEM, assim como sua Matriz de Referéncia, documento que orienta o perfil
avaliativo do exame em foco.

O sexto capitulo esta distribuido em quatro se¢fes e traz as andlises e
discussbes dos dados. A primeira e segunda secbes apresentam as analises
das questdes do LDP. Logo apés, fizemos uma analise das questdes do género
propaganda nas provas do Enem, de 2009 a 2017. Das 28 (vinte e o0ito)
qguestbes que trabalham com o género propaganda encontradas nas 9 (nove)
edicoes do ENEM, apenas 11 (onze) foram analisadas nesta pesquisa. Por
considerarmos um numero alto para a realizacdo desta andlise, optamos por
examinar as amostras dessas questdfes que estdo presentes nos 3 (trés)
volumes da colecdo, numa secdo especifica, denominada: “Questdes para o
ENEM”. Como esses 3 (trés) volumes nao contemplam 1 (uma) questdo de
cada edicdo do Exame Nacional do Ensino Médio, escolhamos, ainda, 06 (seis)
guestdes para contemplar todas as edicdes, totalizando 11 corpus.

Na ultima secdo do capitulo, “Correlagao entre os conteudos abordados
no livro didatico e nas questdes do ENEM”, discorremos acerca dos dois
documentos analisados.

Nas Consideracbes finais, sétimo e Ultimo capitulo do trabalho,
ponderamos acerca do percurso investigado e apresentamos nossas conclusdes
sobre a abordagem dada ao género propaganda empregada no LDP do EM e

nas provas do ENEM.
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2 OS CAMINHOS DA PESQUISA

Para alcancar o0s objetivos propostos para esta investigacdo e
desenvolver, com 0 maximo de rigor cientifico possivel, as analises pretendidas,
esta pesquisa se apoia nos pressupostos metodologicos da pesquisa
documental tendo, ainda, um olhar para a perspectiva da pesquisa qualitativa.
Quanto aos dados selecionados, damos um rapido enfoque aos aspectos
guantitativos inerentes a presenca do género “propaganda” no livro didatico e
nas provas do ENEM, os quais constituem o corpus de toda desta investigacao.

Antes, porém, de passar a discussdo desses elementos metodoldgicos,
sublinhamos que, teoricamente, os estudos se ancoram em pesquisadores que
tratam dos géneros, a partir das proposicées de Bakhtin (2016).

As opc¢bes metodoldgicas trazidas para esta pesquisa se estabelecem a
partir do objetivo instituido para a investigacdo, a qual €: investigar como o
género propaganda é abordado em relacdo aos aspectos linguistico-discursivos
nas provas de Linguagens, Coédigos e suas Tecnologias (LCT) do Exame
Nacional do Ensino Médio (ENEM), de 2009 a 2017, e na colecdo “Lingua

portuguesa: linguagem e Interacado” de Faraco, Moura e Maruxo Jr.

2.1 Natureza da pesquisa

Levando-se em consideragcdo a natureza do fendbmeno investigado, esta
pesquisa pode ser classificada como documental, uma vez que os objetos de
estudo foram as provas de LCT do ENEM, de 2009 a 2017 (totalizando nove
provas) e a colecdo “Lingua portuguesa: linguagem e interacdo, de Faraco,
Moura e Maruxo Jr. (2016). Segundo Padua (1997), a

pesquisa documental é aquela realizada a partir de documentos,
contemporaneos ou retrospectivos, considerados cientificamente
auténticos (ndo fraudados); tem sido largamente utilizada nas
ciéncias sociais, na investigacdo histérica, a fim de
descrever/comparar fatos sociais, estabelecendo suas
caracteristicas ou tendéncias [...]. (PADUA, 1997, p. 62).
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Assim, pode-se dizer que a pesquisa documental se dispde a produzir
novos conhecimentos. Ela pode ser aplicada no ensino, na perspectiva de que o
investigador “imerja” no campo de estudo procurando compreender o fenbmeno
a partir dos aspectos contidos nos documentos, colaborando com a area na qual
esta inserido, seja na area de Saude, Exatas, Educagcdo, Humanas, Social ou
Bioldgica.

A pesquisa documental faz uso de documentos, conceito comum nas
diversas areas do conhecimento. Mas o que pode ser compreendido e
classificado como um documento? Partindo da etimologia da palavra
“‘documento”, que corresponde a palavra latina documentum, de acordo com
Rondinelli (2011), significa aquilo que ensina e que serve de exemplo.

Para Cellard (2008), nao é facil conceitua-lo e defini-lo € um desafio, pois,
para o autor, este termo assume o sentido de prova - instrumento escrito que,
por direito, faz fé daquilo que atesta; para servir de registro, prova ou
comprovacdo de fatos ou acontecimentos. O autor afirma, ainda, que “o
documento escrito constitui uma fonte extremamente preciosa para todo
pesquisador nas ciéncias sociais” (CELLARD, 2008, p. 295). Nessa perspectiva,
portanto, ao tomarmos o LDP como objeto de andlise, alteramos sua
configuragdo inicial passando a considera-lo documento que constituira o corpus

investigativo da pesquisa.

2.2 Tipo de pesquisa

Quanto a abordagem, a pesquisa foi consolidada de carater qualitativo.
De acordo Trivifios (1987), o uso da descri¢cdo qualitativa procura captar ndo s6
a aparéncia do fenbmeno como também suas esséncias, procurando explicar
sua origem, relacdes e mudancas, tentando intuir as consequéncias.

Para Knechtel (2014):

A abordagem qualitativa € uma modalidade de pesquisa voltada
para o entendimento de fenbmenos humanos e cujo objetivo é
obter uma visdo detalhada e complexa desses fendmenos,
analisando a forma como os respondestes os figuram e os
apreendem. (KNECHTEL, 2014, p. 97)
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Portanto, a pesquisa qualitativa preocupa-se com aspectos da realidade,
centrando-se na compreensao e explicacdo da dindmica das relagdes sociais.
Conforme Minayo (2001), esse tipo de pesquisa trabalha com o universo de
significados, motivos, aspiracdes, crencas, valores e atitudes, o que corresponde
a um espaco mais profundo das relacdes, dos processos e dos fendmenos que

ndo podem ser reduzidos a operacionalizacdo de variaveis.

2.3 O contexto da pesquisa

Como primeiro passo da metodologia, foi delimitado o objeto de estudo:
uma analise do género propaganda, abordado na colecdo “Lingua portuguesa:
linguagem e interacdo, volume 2, de Faraco, Moura e Maruxo Jr. (2016) e o
conteudo avaliativo (competéncias e habilidades) nas questdes de Linguagens,
Cddigos e suas Tecnologias (LCT) da prova do ENEM, de 2009 a 2017.

As provas do ENEM estédo disponiveis no site do Instituto Nacional de
Estudos e Pesquisas Educacionais Anisio Teixeira (INEP)®.

Para a selecdo do corpus de pesquisa, optamos pelas provas de LCT do
ENEM a partir de 2009, porque foi nesse ano que houve reformulagdo tanto na
funcdo como na estrutura desse exame. O ENEM passou a responder a uma
nova orientacdo pedagodgica e se tornou instrumento seletivo para ingresso em
diversas universidades publicas e para programas do governo federal, por meio
do Sistema de Selecdo Unificada (SISU). Quanto ao detalhamento sobre o
ENEM, nossa escolha se pautou em escrever um capitulo & parte sobre esse
exame, de modo a detalhar elementos que possam elucidar o uso do
documento.

Conforme ja citado anteriormente, a cole¢cdo escolhida para esta analise
foi “Lingua portuguesa: linguagem e interagao”, de Faraco, Moura e Maruxo Jr.
(2016), encaminhado a alunos do Ensino Médio. Nele, vamos trabalhar
especificamente com o capitulo 08, por contemplar o estudo do género
propaganda, objeto de nossa pesquisa.

O LDP apresenta um manual do professor com o objetivo de guia-lo na

obra e € composto por palavra do professor, introdugéo, estrutura da colecéo,

® Provas disponiveis no site: <http://portal.inep.gov.br/provas-e-gabaritos. Acesso em 24
de janeiro de 2018.


http://portal.inep.gov.br/provas-e-gabaritos
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como “funcionam” os projetos da unidade, projeto sugeridos nas unidades e
interdisciplinares, estrutura dos capitulos, textos para leitura e reflexao,
referéncia, sugestdes de leitura e orientacdes especificas.

O manual do LD “Lingua portuguesa: linguagem e interagdo”, proposto
pelos autores, ndo representa um guia passo a passo para o professor ministrar
suas aulas. Entretanto, ele discute as premissas da lingua e aprendizagem
sobre as quais foi construido e apresenta comentarios sobre os tipos de

atividades e os papeis dos alunos e do professor. Conforme relatam os autores:

Nos trés volumes que compdem esta proposta de trabalho, ao
longo do Ensino Médio, os textos de leitura — das esferas
literaria, jornalistica de divulgacdo cientifica, entre outros —
permitirdo que os alunos, amparados por vocé, se envolvem em
discussbes a respeito de varios temas que fazem parte do seu
dia a dia e da sociedade em geral. Estas leituras favorecem
abordagens interdisciplinares e, em muitos casos, no proprio
livro do aluno h& sugestdes de atividades que procuram levar em
conta a possibilidades de execucdo das tarefas de forma
interligadas a outras disciplinas, além da de Lingua Portuguesa.
[...] tanto no livro do aluno quanto o Manual do Professor —
constituem sugestbes: vocé pode enriquecer seu trabalho
adaptando-as ao seu fazer didatico-pedagdégico, aproximando-as
da realidade em que atua. (FARACO; MOURA; MARUXO Jr.,
2016, p. 340)

Os objetivos gerais do LD “Lingua portuguesa: linguagem e interacao”
foram estabelecidos com base nos pressupostos teérico-metodolégicos dos
documentos organizadores e norteadores do Ensino Médio no Brasil, OCEM,
PCNEM e na Matriz de Referéncia de Linguagens, Codigos e suas Tecnologias

do ENEM. Quanto a descri¢do do livro didatico, fa-lo-emos em um item a parte.
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3 ABORDAGENS TEORICAS SOBRE GENEROS

Neste capitulo, abordamos as bases tedricas desta pesquisa. Na primeira
secao, discorremos acerca da nocao de géneros na perspectiva bakhtiniana. Na
segunda secéo, apresentamos o género propaganda, considerando a origem, as
primeiras propagandas brasileiras, o discurso, os portadores textuais e o aparato
legal em relag&o este género no LDP.

3.1 Os géneros na perspectiva bakhtiniana

De acordo com Bakhtin (2016, p. 11), “todos os diversos campos da
atividade humana estéo ligados ao uso da linguagem” e essa utilizagédo é feita
através de enunciados (orais ou escritos). Para o autor, esses enunciados estéao
ligados por uma triade, a saber: “o conteudo tematico, o estilo, a construcéo
composicional estdo indissoluvelmente ligados no todo do enunciado e sao
igualmente estabelecidos pela especificidade de um determinado campo de
comunicacgao” (BAKHTIN, 2016, p. 12).

Os conteudos tematicos sdo o conjunto de temas que pode ser discutido
por um determinado género. O tema apresenta-se em funcdo da intencéo
discursiva, destarte, ele € o componente determinante na escolha do género
pelo enunciador, visto que, pelo tema, deixamos indicios ao nosso destinatario a
respeito de nossas intencées discursivas. E através do tema de um género que
conseguimos estimar o valor de “conclusibilidade do enunciado” (BAKHTIN,

2016, p. 35) e dirigimos a ele nossa compreensao e resposta. Desse modo,

O objeto é objetivamente inexaurivel, mas ao se tornar tema do
enunciado (por exemplo, de um trabalho cientifico), ele ganha
uma relativa conclusibilidade em determinadas condigbes, em
certa situacdo do problema, em um dado material, em
determinados fins colocados pelo autor, isto é, ja no ambito de
uma ideia definida de autor. (BAKHTIN, 2016, p. 36-37, grifo do
autor)

A construcdo composicional estd ligada aos procedimentos de
estruturacdo geral interna do enunciado, levando em conta os participantes.

Também se relaciona as estratégias semanticas, lexicais e pragmaticas das
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quais o falante se serve para que seu enunciado cumpra sua funcgao

comunicativa. Bakhtin considera que

Esses géneros do discurso nos sdo dados quase da mesma
forma que nos sédo dadas a lingua materna, a qual dominamos
livremente até comecarmos o estudo tedrico da gramatica. A
lingua materna — sua composi¢cdo vocabular e sua estrutura
gramatical — ndo chega ao nosso conhecimento a partir de
dicionérios e graméticas, mas de enunciagfes concretas que nés
mMesmos ouvimos e n0s mesmos reproduzimos na comunicagao
discursiva viva com as pessoas que nos rodeiam. Nés
assimilamos as formas da lingua somente nas formas dos
enunciados e justamente com essas formas. As formas da lingua
e as formas tipicas dos enunciados, isto €, os géneros do
discurso, chegam a nossa experiéncia e & nossa consciéncia em
juntas e estreitamente vinculadas. (BAKHTIN, 2016, p. 38).

Como visto, para Bakhtin, jA dominamos a lingua materna antes de a
estudarmos formalmente, uma vez que estamos submetidos a diversos
enunciados concretos. Aprendemos a forma dos textos, sua estrutura e sua
composicdo antes mesmo de iniciarmos o processo de escolarizacdo, no
entanto, as estruturas mais formais sao obtidas a posteriori com a
sistematizacdo do conhecimento, geralmente, na escola.

O estilo diz respeito ao vocabulério, a formacdo de frase e a gramatica
utilizada pelo enunciador. Para Bakhtin (2016), o falante, ao escolher uma
determinada forma gramatical, ja fez um ato estilistico.

O tracgo estilistico de um género € a o “eco da totalidade do género que
ecoa na palavra” (BAKHTIN, 2016, p. 53). O estilo também diz a respeito a forma
qgue cada individuo tem de se expressar, sugerindo uma estreita relacdo entre
estilo e personalidade, estilo e individualidade. Sobre estilo, Bakhtin, ainda,

considera que

a estilistica desconhece qualquer terceiro elemento. Ela so
considera o0s seguintes fatores que determinam o estilo do
enunciado: o sistema da lingua, o objeto do discurso e do préprio
falante e a sua relagdo valorativa com esse objeto. A escolha
dos meios linguisticos, segundo a concepgdo linguistica
corrente, € determinada apenas por consideracdes semantico-
objetais e expressivas. Com isto se determinam também os
estilos da lingua, tanto os de uma corrente quanto os individuais.
O falante com seu conhecimento de mundo, 0s seus juizos de
valor e emocgdes, por um lado, e o0 objeto de seu discurso e o
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sistema da lingua (dos recursos linguisticos), por outro — eis tudo
0 gue determina o enunciado, o seu estilo e sua composicéo. E
esta concepcao dominante. (BAKHTIN, 2016, p.56)

O contetdo temético, a construgdo composicional e o estilo compdem o
enunciado que vive na interagdo com outros enunciados. O enunciado, para
Bakhtin (2016), € a unidade concreta e real de comunicacao discursiva, pois o
discurso s6 pode existir, na realidade, na forma de enunciados concretos de

determinados individuos. O autor ressalta que

O enunciado ndo é uma unidade convencional, mas é uma
unidade real, delimitada com precisdo pela alternancia dos
sujeitos do discurso e que termina com a transmissado da palavra
ao outro, por mais silencioso que seja o “dixi” percebido pelos
ouvintes (como sinal) de que o falante concluiu sua fala
(BAKHTIN, 2016, p. 29).

Para Bakhtin (2016), os géneros definem-se por sua funcdo social em
uma determinada situacdo comunicativa. Eles se relacionam com o contexto

discursivo para promover uma interacdo especifica. Para Silva,

na reflexdo bakhtiniana, a no¢éo de género discursivo reporta ao
funcionamento da lingua em praticas comunicativas, reais e
concretas, construidas por sujeitos que interagem nas esferas
das relagdes humanas e da comunicacgéo. E, no interior dessas
esferas, correspondentes as instancias publicas e privadas do
uso da linguagem, que se elaboram os géneros discursivos, para
responderem as necessidades interlocutivas dos sujeitos que
nelas se inter-relacionam. Dada a diversidade de esferas da
atividade e da comunicacdo humana, as quais refletem a
diversidade das (inter e intra) relagdes socio-culturais dos grupos
sociais, 0s géneros discursivos sdo multiplos, heterogéneos, os
quais, se abordados sob um ponto de vista tedrico-metodolégico,
situam-se em um sistema continuum de situagBes discursivas
[...] (SILVA, 1999, p. 5 apud SILVA, 2014, p. 24)

Silva (2014) afirma que Bazerman, embora pertenga a escola americana,
comunga do pensamento de Bakhtin, por isso trazemos o conceito de género

textual postulado por ele. Na concepcao de Bazerman,

Géneros ndo sdo apenas formas. Géneros sao formas de vida,
modos de ser. Sdo frames para a acdo social. SGo ambientes
para a aprendizagem. S&o os lugares onde o sentido é
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construido. Os géneros moldam os pensamentos que formamos
e as comunicacfes através das quais interagimos. Géneros sao
os lugares familiares para onde nos dirigimos para criar acoes
comunicativas inteligiveis uns com os outros e sdo 0os modelos
gue utilizamos para explorar o nao-familiar. (BAZERMAN, 2006
p.23)

Para o autor, ao utilizarmos o texto, organizamos nossas acdes diarias,
além de darmos significado a um processo de interacao tipificado num sistema
de atividades que articula significativamente as acfes discursivas. Bazerman
(2006), ainda, reflete sobre a concepcdo de género e tipificacdo e seu
funcionamento. “Temos géneros altamente tipificados de documentos e
estruturas sociais altamente tipificadas nas quais esses documentos criam fatos
sociais que afetam as acoes, direitos e deveres das pessoas” (BAZERMAN,
2006, p. 21). Para Silva (2014), a proposta do autor contribui para repensar as
teorias sobre producdo textual, bem como oferece instrumentos para
ponderarmos sobre o papel da criatividade social.

Silva (2014) também aponta que os estudos de Rojo (2005) dialogam, em

certa medida, com os estudos de Bakhtin. Em seu texto ““Género do discurso e
géneros textuais: questdes tedricas e aplicadas’ (ROJO, 2005) fornece
informagdes importantes para a discussdo acerca dos trabalhos realizados com
a teoria dos géneros no cenario nacional” (SILVA, 2014, p. 26).

Rojo (2005) aponta duas vertentes para a compreensao dos géneros,
denominadas por ela de teoria dos géneros do discurso ou discursivos que é
pautada no estudo das situa¢gOes de producdo dos enunciados ou textos em
seus aspectos socio-historicos, e a teoria de géneros de texto ou textuais que
€ centrada na descricdo da composicdo e da materialidade textual. A autora
explica que as duas vertentes estdo enraizadas em diferentes releituras da
heranca bakhtiniana. Rojo busca explicitar as diferencas entre género discursivo

e género textual:

Os trabalhos que estou classificando como adotando uma teoria
de géneros de texto tendiam a recorrer a um plano descritivo
intermediario — equivalente a estrutura ou forma composicional —
gue trabalha com nog¢bes herdadas da linguistica textual (tipos,
protétipos, sequéncias tipicas etc.) e que integrariam a
composi¢cdo dos textos do género. A outra vertente, a dos
géneros discursivos, tendiam a selecionar os aspectos da
materialidade linguistica determinados pelos parametros da
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situacdo de enunciacdo — sem a pretensdo de esgotar a
descricdo dos aspectos linguisticos ou textuais, mas apenas
ressaltando as ‘marcas linguisticas que decorriam de/ produziam
significagbes e temas relevantes no discurso. Com isso, para
fazé-lo, tinha tendéncia a recorrer a um conjunto de autores e
conceitos variados de base enunciativa. (ROJO, 2005, p. 186)

Considerando o que afirma Rojo (2005), evidenciamos que 0s géneros do
discurso, ao serem tomados “como objeto de ensino de Lingua Portuguesa,
podem ser reconstruidos, apropriados, transformados, atravessados, sobretudo,
pelos pressupostos textuais e/ou discursivos” (BORGES, 2012, p. 115 apud
SILVA, 2014, p. 23).

Corroborando com o pensamento bakhtiniano, Rodrigues (2005) faz o

seguinte comentario em relacdo ao género do discurso:

Essa € a natureza verbal comum dos géneros a que o autor se
refere, i. &, a relacdo dialética que estabelece entre os géneros e
0s enunciados, ou seja, olha os géneros a partir da sua
historicidade ( eles ndo s&o unidades convencionais) e lhes
atribui a mesma natureza dos enunciados (natureza social,
discursiva e dialégica), ao toma-los como seus tipos histdricos.
(RODRIGUES, 2005, p. 163)

Percebemos este pensamento quando Bakhtin menciona que “o emprego
da lingua efetua-se em forma de enunciados concretos e unicos” (BAKHTIN,
2016, p.11). A partir da definicdo de enunciado proposta por ele, é possivel
concluir que a lingua se reproduz pela interacéo, através das relacfes dialdgicas
€ nao apenas por meio de “recursos lexicais, fraseoldgicos e gramaticais”
(BAKHTIN, 2016, p.12).

Ainda em conformidade com Rodrigues (2005), “a constituicdo dos
géneros encontra-se vinculada a atividade humana, ao surgimento e (relativa)
estabilizacdo de novas situagcbes sociais de interacdo verbal” (RODRIGUES,
2005, p.165), ou seja, 0s géneros representam as situacdes de interacéo verbal
tipicas (mais ou menos estabilizadas e normativas), cada género esta ligado a
uma situagéo social de interacéo, dentro de uma esfera social, apresentando seu
propasito discursivo e sua propria concep¢ao de autor e destinatario.

De acordo com a visdo de alguns autores citados em nossa pesquisa, que

acreditamos serem importantes para a discussdo sobre o ensino de lingua
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através dos géneros, na nossa proxima sec¢do, discorremos sobre o género

propaganda.

3.2 Propaganda e publicidade: conceito e as primeiras propagandas
brasileiras

Ha um conflito entre os significados dos termos publicidade e propaganda
que, em geral, sdo tomados como sinénimos. Para o termo propaganda, existem
varias explicagbes, embora ndo haja certa exatiddo acerca do assunto.
Sandamann (1997, p. 9) afirma que o termo “propaganda foi extraido do nome
Congregacdo de ‘propaganda fide’, criada em 1622, em Roma, e que tinha
como tarefa cuidar da propagacado da fé”. Essa congregacao religiosa criou
seminérios para formar missionarios e propagar o catolicismo nos paises ndo
catdlicos. Logo a expressao foi usada por qualquer organizacao que divulgava
doutrinas religiosas ou politicas. Atualmente, ha propaganda a favor e contra
tudo, até mesmo propaganda antirreligiosa, o0 que € uma ironia etimoldgica.

Ja a palavra publicidade, para Brandao, é “calcada no francés publicité e
proveniente do latim publicus (publico), foi registrado pela primeira vez em
linguas modernas (pelo dicionario da Academia Francesa, em 1694) com o
sentido juridico (publicidade de debates)” (BRANDAO, 2004, p. 56).

Embora propaganda e publicidade tenham origens etimoldgicas
diferentes, surgem com finalidades parecidas. Sandamann (1997) afirma que,
em portugués, publicidade é usada para venda de produtos ou servigcos, e
propaganda tanto para a propagacédo de ideia como no sentido de publicidade.
Para o autor, propaganda €, portanto, o termo mais amplo e que pode ser
utilizado em todos os sentidos.

Conforme Pinho (1990, p 21), tanto a propaganda quanto a publicidade
podem ser classificadas conforme funcdo e os objetivos estratégicos. Em
relacdo a publicidade, pode ser de:

1- Produto — serve para divulgar um produto com a intencdo de levar o
consumidor a comprar, ressaltando seus pontos positivos em relagcdo a

concorréncia. O responséavel por sua veiculacéo é o fabricante do objeto.

* Em tradugdo literal temos “congregacdo da fé que deve ser propagada’ (traducdo de

Sandamman, 1997).
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2- Servigo — procura “vender” servicos, tais como: os de bancos,
financiadoras e seguradoras.

3- Varejo ou comercial - anuncia o nome da empresa de varejo, que
vende ao consumidor final produtos fabricados por outras empresas, como, por
exemplo, automoveis, cinemas etc.

4- Promogdo — divulga a promogédo de venda através do radio, da
televiséo, do jornal, da revista, do cinema, do outdoor.

Em relacédo a propaganda, pode ser:

1- Ideoldgica — tem como propoésito difundir ideologias e convicgdes, ou
seja, um conjunto de ideias a respeito de um determinado grupo sobre outro,
de modo a influenciar todo o seu comportamento social. A propaganda que
exalta o estilo vegetariano, tem um viés ideolégico, por exemplo.

2- Politica — objetiva divulgar os aspectos ideoldgicos e politicos, assim
como as filosofias partidérias.

3- Eleitoral — € utilizada em época de eleicdo e tem como objetivo
conquistar votos de candidatos a cargo eletivos. Para isso, sdo utilizadas as
mais diversas estratégias, desde comicios até o marketing digital.

4- Governamental — busca fortalecer a imagem de um determinado
governo, prestar contas para a populacéo, divulgar eventos e campanhas de
conscientizacao, entre outros objetivos.

5- Institucional — visa & disseminacgédo de ideais com o objetivo principal de
posicionar empresas, tanto para o publico interno como para o publico externo.

6- Social — voltada para a conscientizacdo de alguma causa social, como,
prevencdo de doencas, sustentabilidade, transito, entre outras questdes.

De acordo com Costa (2008, p.15), criadas e difundidas no século XIX no
Brasil, a publicidade (divulgacdo e venda de produtos) e propaganda
(divulgacéo de ideias e ideais) mantiveram a mesma finalidade no século XX
com o cenario de guerra e de desenvolvimento dos meios de comunicacao.

Para Gongalez (2009), as primeiras propagandas brasileiras foram feitas
boca a boca pelos mascates, ambulantes e tropeiros até surgir o primeiro jornal
em 1808 e, nele, o primeiro anuncio. O anuncio inaugural foi uma oferta de
venda de uma casa. As propagandas, dessa época, tinham linguagem simples e

reproduziam a fala cotidiana;, os textos eram curtos, sem ilustracées e



28

informativos. O assunto era sobre venda e compra de escravos, carruagem e
imoveis.

N.° 2.
GAZETA po RIO pe JANEIRO.

SABADO 17 ne SETEMBRO.
Pim——————SEREEL M S i

Dellring . . . Vi premeves injyitam

Rectigue culing pectora reberant,

Honar,

@ @

ANNUNCTITO.

Quem guizer comprar huma morada de cazas de sobrado com
frente para Santa Rita flle com Anna Jorguinn da Silva , que mory
Nus mesmas Cazas , ou com o Cupitio Francis o Percira de Mesqui-
ta que tem ordem pare as vender.

RIO or JANEIRO, NA IMPRESSAXO REGIA. 184,

Figura 1 - Propaganda de 1808
Fonte: Almanague Info. Disponivel em: <http://www.almanaque.info/?p=3238>. Acesso
em 20 de margo de 2018.

A partir de 1900, com o nascimento da “Revista da Semana” no Rio de
Janeiro, as propagandas ganham mais espaco, cores, ilustracbes mais
aprimoradas e comecam a mostrar os produtos que refletiam os habitos do
consumo da época. Os produtos jA eram bastante variados, como: remédio,
marca de cerveja e vinho, produtos de beleza e moda, cigarro, papelaria e
chapelaria etc.


http://www.almanaque.info/?p=3238

29
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Figura 2 - Propaganda de 1900
Fonte: Portal Sdo Francisco. Disponivel em: <https://www.portalsaofrancisco.com.br>.
Acesso em 20 de margo de 2018.

Com a chegada do radio em 1930, a propaganda se renova com sons e
muasicas. Surgiram assim 0s spots e 0s jingles. Nessa época, o investimento com
publicidade cresceu. Os principais produtos eram de lojas de departamento,
restaurantes e lanchonetes, além de xaropes, remédios e produtos alimenticios.
Grandes empresas, que existem até hoje, jA anunciavam na época, como:
Guarana Antarctica, Nestlé e Coca-Cola (cf. GONCALEZ, 2009).

z 1"- TS

CIn. NESTLE N
S S 1

Figura 3 - Propaganda de 1930
Fonte: Propagandas Histdricas. Disponivel em: </www.propagandashistoricas.com.br>.
Acesso em 20 de marc¢o de 2018.
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Para Goncalez (2009), com o surgimento da primeira TV no Brasil em
1950, deu-se a grande revolucao da propaganda brasileira. As imagens iam para
0 ar ao vivo, pois nao existiam videoteipes. Comeca a haver uma disputa em
relacdo ao mercado e as propagandas passaram a ser mais elaboradas. Surge
entdo, a necessidade de formar profissionais na area.

O desenvolvimento tecnoldgico e industrial influenciou o processo de
consumo e, com isso, 0 crescimento de propaganda em varios portadores,
conforme menciona Carvalho (2000, p.11) “a mensagem publicitaria € o brago
direito da tecnologia moderna. E a mensagem da renovagdo, progresso,
abundancia, lazer e juventude, que cerca as inovac¢des propiciadas pelo aparato
tecnolégico”. A publicidade se apropriou de todo lugar vazio e ocioso, sendo
quase impossivel andar pela cidade sem encontrar uma propaganda.
Atualmente, o género propaganda € dos que mais circulam na sociedade e esta

presente por meio de varios portadores, tais como:

eletrbnicos: internet, televisao, radio etc.;

e impressos: revistas, jornais, catalogos, cartdes de visita, banners etc.;

e promocionais: campos e quadra de esporte, camisas de equipes
esportivas, capacetes, capas de produtos, imas de geladeira, porta-
chaves, camisetas, bonés, chaveiros, adesivos, canetas promocionais,
guarda-sol, pastas de eventos, porta-lapis, mesas e cadeiras de bares,
sacolas de lojas e supermercados etc.;

e urbanos: outdoors, canteiros centrais, vitrine de lojas, lixeiras, bancas
de revistas e jornais, muros, paredes, fachadas de prédios, portdes,
placas, letreiros etc.;

e moveis: balbBes dirigiveis, interior e traseira de 6nibus, carros, traseiras
e/ou laterais de caminhdes etc.;

e humanos: (o corpo é o portador) ambulantes, locutores, pilotos de
corridas, jogadores (de futebol, basquetebol, voleibol, ténis), ciclistas,

motociclistas etc.
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Independentemente de o tipo de portador no qual a propaganda se
apresente, ela sempre tem a mesma funcao social, que é divulgar, vender ou

promover um determinado produto ou convencer de uma ideia.

3.2.1 Propaganda e discurso

A propaganda constitui um tipo de discurso, pois conforme com Bakhtin,
“falamos apenas a através de certos géneros do discurso, isto €, todos os
nossos enunciados tém formas relativamente estaveis e tipicas de construcao do
conjunto” (BAKHTIN, 2016, p 38, grifo do autor), ou seja, utilizamos de um rico
repertério de géneros orais e escritos. O estudo da propaganda e publicidade na
perspectiva de Bakhtin contribui para a compreensdo dos embates ideoldgicos

apresentados nestes discursos. Para Bakhtin (2016),

Todos os diversos campos de atividade humana estdo ligados
ao uso da linguagem. Compreende-se perfeitamente que o
carater e as formas desse uso sejam tdo multiformes quanto os
campos da atividade humana, o que é claro, ndo contradiz a
unidade nacional de uma lingua. O emprego da lingua efetua-se
em forma de enunciados (orais e escritos) concretos e Unicos,
proferidos pelos integrantes desse ou daquele campo da
atividade humana (BAKHTIN, 2016, p. 11).

Produzir linguagem significa produzir discursos. De acordo com Brandao
(2004), é no discurso que se sistematizam os fenémenos linguisticos e os
processos ideolbgicos e, é através dele, que o homem, enquanto sujeito, ir&
sempre reproduzir, mesmo que, involuntariamente, a ideologia da classe social a
qual pertence. O discurso é constituido por diversas vozes vinculando-se a
interdiscursividade. A autora define "discurso como toda atividade comunicativa
entre interlocutores; atividades produtoras de sentidos que se da na interagao
entre falantes" (BRANDAO, 2004, p. 02).

Portanto, o discurso é produzido de acordo com uma situagdo social
existente, pois ele se constitui em funcdo de um interlocutor localizado em

espaco e tempo determinados. Conforme expde a autora:

o discurso € uma espécie pertencente ao género ideolégico. Em
outros termos, a formacao ideoldgica tem necessariamente
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como um de seus componentes uma ou varias formacdes
discursivas interligadas. Isso significa que os discursos sao
governados por formacao ideoldgica (BRANDAOQO, 2004, p. 38).

Para Bakhtin (2016), toda palavra é ideoldgica por exceléncia, enquanto o
pensamento é afetado pela ideologia. A ideologia equivale a uma espécie de
condigcéo de possibilidade para a interpretacdo do mundo ou do outro ao mesmo
tempo em que produz as formas subjetivas ou o0s pontos de vista para tais
interpretacdes, terminando por esconder, deformar ou torcer o processo e as
estratégias pelas quais isso é realizado.

A ideologia também é encontrada fortemente no discurso da propaganda,
pois busca difundir ideias, comportamentos e visées de mundo. De acordo com
Sandamann (1997, p. 34), “sendo a linguagem da propaganda até certo ponto
reflexo e expresséo da ideologia dominante, dos valores em que se acredita, ela
manifesta a maneira de ver o mundo